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LOS RANKINGS: MARKETING O EVALUACIÓN? 
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EL RANKING COMO EVALUACIÓN 

Evaluación 
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EL RANKING COMO EVALUACIÓN 

Evaluación 

constructivista 

preordenada Stake 1967 

Guba y Lincoln 
1989 

La comparación en la evaluación 



EL RANKING COMO EVALUACIÓN 

Veraz Validez y confiabilidad en los 
métodos para relevar información 

Creíble Comunicación con los destinatarios, 
argumentos y persuasión 

Ajustada al derecho-correcta Ética; validez de consecuencias 

Validez de la evaluación 



EL RANKING COMO EVALUACIÓN 

Validez de la evaluación 

Validez 
metodológica 

Validez de 
consecuencias 
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